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Danh mục viết tắt

Ký hiệu Cụm từ

Gen Z Thế hệ sinh ra trong năm 1997 - 2012

SSI Công ty Cổ phần Chứng Khoán SSI

BCTC Báo cáo tài chính

NĐT Nhà đầu tư
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CNTT Công nghệ thông tin

CN CMT8 Chi nhánh Cách Mạng Tháng 8

Danh mục viết tắt Tiếng Anh

Ký hiệu Cụm từ tiếng Việt

e- Finance Tài chính điện tử

OECD Tổ chức Hợp tác và Phát triển Kinh tế

WSNV Trang Web  NEWS MIAMI

B2C Mô hình Doanh nghiệp với Khách hàng
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