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KÍ HIỆU CÁC CỤM TỪ VIẾT TẮT 

 

TỪ VIẾT TẮT GIẢI THÍCH 

CTCK Công ty chứng khoán 

RV Rồng Việt 

KHCN Khách hàng cá nhân 

KHDN  Khách hàng doanh nghiệp 

MG/Broker Môi giới 

TS Tập sự 

AI Trí tuệ nhân tạo 

CTV Cộng tác viên 

CP Cổ phiếu 

Margin Cổ phiếu ký quỹ 

MXH Mạng xã hội 

HĐ Hợp đồng 

BCTC Báo cáo tài chính 

NAV Số vốn đầu tư 

CCHN Chứng chỉ hành nghề 

CCCM Chứng chỉ chuyên môn 

ĐH/CĐ Đại học/Cao đẳng 

 

  

 

 

 

 

 

 

 


