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A. PHẦN MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài 

Ngành du lịch nông nghiệp và nông thôn có thể giúp tăng trưởng các ngành 

nghề sản xuất, bao gồm cả nông nghiệp, và được xem là cách để phát triển kinh 

tế khu vực nông thôn. Chương trình mục tiêu quốc gia xây dựng nông thôn mới 

giai đoạn 2021-2025 tập trung vào tổ chức lại sản xuất trên nền tảng hợp tác và 

liên kết sản xuất, bảo quản, chế biến và kinh doanh nông sản và sản phẩm làng 

nghề. Việc phát triển du lịch nông nghiệp và nông thôn có thể giúp quảng bá hình 

ảnh làng quê, tiêu thụ nông sản và sản phẩm làng nghề, kích hoạt sự thay đổi nếp 

sống nông thôn theo hướng văn minh, đồng thời góp phần phát triển bền vững, 

thích ứng với biến đổi khí hậu. Chương trình phát triển sản phẩm OCOP cũng có 

thể gắn kết với việc xây dựng vùng nguyên liệu nông sản, dược liệu đặc trưng và 

bảo vệ môi trường. Tuy nhiên, người sản xuất chưa có nhiều cơ hội để giới thiệu 

về sản phẩm, tập quán sản xuất cũng như không gian văn hóa của chính họ. 

2. Lịch sử vấn đề 

Chương trình OCOP "Mỗi xã một sản phẩm" là chương trình mục tiêu quốc 

gia do Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông thôn đề xuất. Quảng Bình đã triển khai 

chương trình từ năm 2018 và đã công nhận 39 sản phẩm cấp tỉnh. Hiện tại, các 

sản phẩm OCOP Quảng Bình chủ yếu được trưng bày và chào bán ở các hội chợ, 

triển lãm và gian hàng bán lẻ. Tuy nhiên, việc quảng bá và giới thiệu sản phẩm 

còn nhiều hạn chế. Một ý tưởng được đưa ra là thiết kế một website thương mại 

có giao diện của một web bán hàng để giúp quảng bá và chào bán sản phẩm OCOP 

Quảng Bình. 

3. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu 

Nghiên cứu thiết kế giao diện website thương mại điện tử "Sản phẩm OCOP 

Quảng Bình" để quảng bá rộng rãi về đặc sản vùng miền, tăng doanh số và lợi 

nhuận. Nhiệm vụ bao gồm thu thập tài liệu và thông tin liên quan, lên ý tưởng về 

website, lựa chọn công cụ, công nghệ thiết kế và phác họa sơ đồ website. Nghiên 

cứu cần tập trung vào các sản phẩm đặc sản của từng xã, phường. Các tiêu chí cần 

đáp ứng là thân thiện với người dùng, giao diện đẹp và tiện lợi khi sử dụng. 
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4. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

- Đối tượng: Sản phẩm giao diện người dùng có giá trị sử dụng thương mại 

dành cho đơn vị sản xuất, người bán hàng, khách hàng tiềm năng, nhà phân phối 

và nhà cung cấp dịch vụ điện tử,… chuyên mặt hàng OCOP Quảng Bình trên 

website.  

- Phạm vi nghiên cứu:  

 Công cụ: Sử dụng phần mềm Figma để thiết kế và phần mềm Miro để vẽ 

sơ đồ hệ thống. 

 Nội dung: Thiết kế giao diện trang thương mại điện tử. 

 Đối tượng người dùng: đơn vị sản xuất, người bán hàng, khách hàng tiềm 

năng, nhà phân phối và nhà cung cấp dịch vụ điện tử và những người quan 

tâm. 

 Không gian: Quảng Bình và sản phẩm OCOP Quảng Bình, sàn giao dịch 

thương mại điện tử, Internet. 

5. Phương pháp nghiên cứu 

- Phương pháp nghiên cứu: 

 Phương pháp quan sát: Tìm hiểu các website, xu hướng bán hàng trên 

Internet. 

 Phương pháp khảo sát: Quá trình khảo sát được tiến hành theo 4 bước 

chính: Xây dựng phiếu điều tra; Tiến hành điều tra; Xử lý số liệu; Phân 

tích, đánh giá. Thu thập số liệu cần thiết phục vụ cho việc nghiên cứu đề 

tài, sử dụng điều tra bằng phương pháp khảo sát bảng hỏi thăm dò qua 

Internet đối với người dùng. 

 Phương pháp khai thác và ứng dụng công nghệ trong thiết kế sử dụng các 

công nghệ, phần mềm để đồ họa, thiết kế giao diện người dùng. 

6. Ý nghĩa và đóng góp thực tiễn của đề tài 

Đề tài “Xây dựng và thiết kế trang thương mại điện tử “Sản phẩm OCOP 

Quảng Bình” là một sản phẩm cuối cùng, kết tinh các kĩ năng học được trong 

chuỗi học tập ở giảng đường đại học của tác giả. Nó thực sự là đứa con tinh thần 
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đầu tiên, mở ra những khát vọng, mong muốn đầy hứng khởi của chặng đường 

rèn luyện, học tập tiếp theo của tác giả sau khi tốt nghiệp.  

Đề tài bắt nguồn từ cảm hứng và câu chuyện thực tế tại địa bàn Quảng Bình 

là quê hương của tác giả, dẫu ít hay nhiều, tác giả xây dựng website từ thực trạng 

giới thiệu những đặc sản có giá trị tại địa phương mình, góp phần nâng tầm các 

giá trị sản phẩm địa phương. Sản phẩm của đề tài có khả năng chuyển giao, sử 

dụng trong thực tế tại các doanh nghiệp, đơn vị kinh doanh, kết nối với người bán 

hàng, bà con nông dân tại Quảng Bình. Hoặc cũng có thể mà một trong những 

định hướng khởi nghiệp cho chính bản thân tác giả. Sản xuất sản phẩm OCOP 

cũng như đầu ra cho sản phẩm này đang là một trong những vấn đề quan tâm hàng 

đầu của Chương trình mục tiêu quốc gia đến năm 2025. Đề tài góp phần giải quyết 

những vấn đề mà địa phương Quảng Bình đang rất cần hỗ trợ bà con nông dân 

thực hiện chương trình “Mỗi địa phương một sản phẩm”.  

  


