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2.4.2.4. Thị trường tiêu thụ ..................................................................... 33 

2.4.2.5. Công chúng ................................................................................ 34 

2.4.2.6. Sản phẩm thay thế ...................................................................... 34 

2.5. Phân tích thực trạng Marketing mix 7P tại Công ty TNHH thương 

mại dịch vụ giải trí Jazzy Paradise ............................................................... 35 

2.5.1. Chính sách sản phẩm .......................................................................... 35 

2.5.2. Chính sách giá ..................................................................................... 37 

2.5.3. Chính sách kênh phân phối ................................................................. 39 

2.5.4. Chính sách xúc tiến ............................................................................. 41 

2.5.4.1. Quảng cáo .................................................................................. 41 

2.5.4.2. Khuyến mại ................................................................................ 42 

2.5.4.3. Chào hàng cá nhân ..................................................................... 43 

2.5.4.4. Tuyên truyền .............................................................................. 43 

2.5.5. Chính sách con người ......................................................................... 43 

2.5.6. Chính sách về quy trình ...................................................................... 46 
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